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◆ 보고서 개요 ◆

이 보고서는 「산지쌀값조사」통계를 생산하기 위하여 통계청 농어업동향과에서 수행하는

업무를 설명한 것이다. 보고서의 작성목적은 통계작성 배경, 연혁, 이용자 및 용도와

조사에서 이용되는 개념과 방법론에 대하여 심층적으로 알고자 하는 통계작성 담당자(통계

전문이용자, 품질진단자 또는 승인담당자)에게 통계과정 전반에 대한 포괄적이고 상세한

정보를 제공하는 것이다. 여기에는 통계작성 기획, 통계설계, 자료수집, 통계처리 및 분석,

통계공표, 관리 및 이용자서비스, 통계 기반 및 개선 등에 대한 설명이 수록되어 있다.
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Ⅰ. 통계작성 기획

1. 통 계 명

산지쌀값조사(승인번호 : 제101079호)

2. 통계작성기관/부서명

○ 통계청 사회통계국/농어업동향과

3. 법적근거

○ 통계법 제18조 및 동법시행령 제24조에 따른 승인통계

- 산지쌀값조사(승인번호 제101079호, 2013.6.17.)

○ 통계법제32조및 제33조에 의거하여응답의무가있으며, 응답한내용은 통계목적으로만 사용됨

○ (농림축산식품부) 양곡관리법에 의한 「공공비축미곡의 매입가격」 산정을 위한 기초자료 제공

4. 조사방법

○ 조사담당자 : 조사대상지역 관할사무소 조사담당공무원 및 조사원

○ 조사방법

- 장부열람, 방문청취조사, 전화, 팩스, e-mail 등으로 조사 실시

- 조사한 내용을 산지쌀값 조사표에 항목별로 작성

* 수확기(9월~10월)에는 방문조사를 원칙으로 하되, 기상여건, 응답자의 부재·요청 등의

상황에 따라 조정하여 조사 실시

** 수확기 이외의 기간에는 월 1회 이상 방문조사

5. 조사 및 공표주기

○ 조사주기

- (작성주기) 매월 5일, 15일, 25일 기준

- (조사기간) 순기

월   구분 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

정곡

조사 ←   전년도산   →
전년도산
당년도산

당년도산

공표 ←   전년도산   → 전년도산 당년도산

조곡 시기 ←   당년도산  →

○ 조사일: 조사기준일 다음 날

○ 공표일: 조사실시일 다음 날 17:00 (조사일, 공표일이 휴일인 경우 그 다음날)
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6. 통계작성과정 개관

  ○ 통계작성과정

단계 과정 수행업무

양곡유통량조사 
실시 및 결과보고

 

- 양곡가공업체 
  현황파악(1~2월)
- 양곡유통량조사 
  결과보고(3월)

Ÿ 농어업동향과 → 지방청 → 사무소

Ÿ 관할사무소 시군에 등록된 양곡가공업체 파악

Ÿ 양곡가공업체 전수 조사 실시

⇩

표본설계 - 표본과에 요청(3월)
Ÿ 양곡가공업체 모집단 정비

Ÿ 모집단 분석 및 표본설계, 추출

⇩

조사대상처 선정
- 대상처 확정
  (3월 말)

Ÿ 사무소 → 지방청 → 농어업동향과

Ÿ 대상처 및 브랜드 선정 보고

⇩

산지쌀값조사 실시
- 매월 순기
  (5.15.25.기준)

Ÿ 4월~다음년도 3월: 선정된 대상처 가격 조사

○ 매 순기 조사일정(2024년 4월 ~2025년 3월)

연월 ‘24. 4. ‘24. 5. ‘24. 6. ‘24. 7. ‘24. 8. ‘24. 9. ‘24. 10. ‘24. 11. ‘24. 12. ‘25. 1. ‘25. 2. ‘25. 3.

일 8, 16, 26 7, 16, 27 7, 17, 26 8, 16, 26 6, 16, 26 6, 19, 26 7, 16, 28 6, 18, 26 6, 16, 26 6, 16, 27 6, 17, 26 6, 17, 26

○ 조사체계

조사담당
공무원 ⇨ 지방청 및 사무소 ⇨ 통계청

농어업동향과

조사대상처에 방문하여 조사 조사결과를 시스템에 입력 자료분석 및 공표
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Ⅱ. 통계설계

1. 조사내용 및 조사표 설계

1-1 조사 항목

� 항목별 정의

  ○ 양곡: 양곡관리법 제2조1항 양곡은 「미곡·맥류 그밖에 대통령령으로 정하는 곡류·서류와 이를

원료로 한 분쇄물·가루·전분류, 그 밖에 이에 준하는 것으로서 대통령령이 정하는 것」을 의미

○ 양곡가공업체: 양곡관리법 제19조에 따라 신고된 시‧군‧구별 양곡가공업체로 미곡

종합처리장, 벼 건조장시설, 도정공장을 분리하여 정의함

� 주요 용어 정리

○ RPC(Rice Processing Complex, 미곡종합처리장)

- 논에서 수확한 높은 함수율의 물벼를 산물상태로 건조․저장․도정․제품 출하하는

공정의 작업이 가능한 기계화 또는 자동화된 농업시설

○ DSC(Drying Storage Center, 벼 건조저장시설)

- RPC의 건조 저장능력을 더 높이기 위한 목적으로 설치된 건조 저장 전용시설

○ 도정공장: 쌀 찧는 일을 전문적으로 하는 시설

○ 정곡: 조곡의 왕겨를 벗겨낸 상태의 백미(현미제외)

○ 조곡: 수확한 그대로의 알곡

○ 산물벼(물벼): 채 말리지 않은 벼

○ 포대벼(건조벼): 건조작업을 거친 말린 벼

○ 분도(分度): 현미에서 도정과정을 거치면서 겨층을 제거한 정도에 따라 나뉘(分)는

것으로 현미에서 백미에 이르는 중간단계를 이르는 말

○ 도정: 현미를 낟알로부터 외피, 즉 등겨를 제거하여 가공하는 일

※ 분도의 어원: 우리나라에서 분도란 용어를 쓰기 시작한 것은 쌀 농사가 발달한 일본의

용어로 일제 강점기부터 사용하여 현재까지 사용(국립식량과학원)

○ 완전미: 완전립 비율이 96%이상인 쌀

○ 친환경인증미: 친환경농업육성법 제17조에 따른 친환경 농산물 인증쌀

○ 품질인증미: 농산물품질관리법에 의한 인증쌀

○ 공공비축미곡: 미곡부족으로 인한 수급불안과 천재지변 등의 비상시에 대비하기 위하여 정부가

민간으로부터 시장가격에 매입하여 비축하는 미곡으로 매입 시 우선지급금을 지급하고

수확기 산지쌀값조사 결과를 기초로 수확기 산지쌀값이 우선지급금보다 높을 경우 차액 지급
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□ 조사항목의 주요 개념
○ 정곡: 조곡의 왕겨를 벗겨낸 백미의 상태(현미제외)

- 조사대상처 대표브랜드(브랜드가 없는 경우, 20kg단위 거래가격)의 최근년도산

출하가격

- 소매판매 제외

- 포장단위(20kg)별 운임

* 포장단위별 운임은 쌀값에서 제외(별도조사)

○ 조곡: 수확한 그대로의 알곡

- 조사대상처가 농가로부터 매입하는 조곡가격

- 포장단위(40kg)별 운임

○ 공통

- 조사대상처 조사품목(정·조곡)의 등락사유 및 기타 특이사항

1-2 적용 분류체계

� 행정구역 분류 체계 적용

○ 통계청 행정구역분류 개요

- (정의) 통계작성을 목적으로 전국의 행정구역을 일정한 순서에 따라 부호화한 자료

- (목적) 통계조사 시 지역자료의 분류와 집계, 지역 간 통계자료의 비교성 제고 등

- (연혁) 1964년에 경제기획원 고시 제15호로 제정․고시된 이래 1997년 16차 개정을

마지막으로 이후 수시 개정

○ 산지쌀값조사는 통계청 행정구역분류체계를 적용하여 시도, 시군구별 산지쌀값 동향 파악

- 광역시는 인근 시도로 편입하여 시도 단위 산지쌀가격 산출

� 국내외 기준의 분류체계 사용 여부 및 사유

○ 국내에서 생산되는 쌀의 품종은 세계 곡물 시장에서의 쌀 품종에 비해 단일 품종이

전체 물량의 대부분을 차지하기 하여 국제기준 표준분류체계로는 적합하지 않아 미적용

1-3 조사표 구성

□ 공통사항

○ 조사표 표준화 검토 완료(‘21.1.25.)

- 통계청 조사기획과에서 조사표, 조사지침서, 현장조사 운영지침의 표준화 요청에 따라

내부적으로 검토

□ 조사표 수록 사항

○ 조사명, 조사목적, 조사의 법적근거, 국가승인통계로고, 작성승인번호, 조사기관 명시,

응답자 비밀보호정책 등
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1-4 조사표 설계 및 변경 절차

� 조사표 설계 및 변경절차

○ 사전조사

- 통계작성을 하면서 지속적으로 지적되거나, 다른 통계조사에서 수집되는 자료로

대체될 수 있는 항목, 응답부담이 크고 활용도가 낮은 조사항목에 대한 개선요구가

있을 경우 내부적으로 검토하여 변경

○ (과거 조사표 검토)

- 기존에 실시된 조사표와 지침서, 통계표(보고서) 등을 면밀히 재분석

○ 문헌연구 및 관련 조사 검토

- 다양한 문헌과 조사들을 검토하여 양곡가공업체 관련 이슈 등을 수집

- 본 조사 데이터를 이용하여 작성된 논문들을 분석하여 연구 시 필요한 변수의 내용

형태 등을 도출

○ 전문가 자문 및 내‧외부 수요자 의견 수렴

- 경제‧경영‧통계학 등의 교수, 연구원, 관련단체의 전문가를 자문위원단을 구성하여

조사표의 구성 및 내용 조사표 설계 시 고려사항 등에 관해 의견수렴

○ 조사표(안) 도출

- 내‧외부 의견을 반영한 조사표(안) 도출 및 의견 수렴

‧ 내부 검토의견 반영, 관계추처 협의, 실사업체 협의(현장 조사 가능성 등 검토)

○ 시험조사 실시

- 설계된 조사표의 신뢰도 및 타당도를 점검하고자 시험조사 실시

- 조사문항 타당성, 조사지침의 적합성 및 지침적용의 일관성, 응답의 협조성, 기타

조사 진행상의 잠재적 문제 등을 파악하여 조사표 설계 시 반영

○ 조사표(안)확정

- 조사표 최종안 확정 및 통계작성 변경승인 신청

○ 조사표에 따라 시스템 개발 및 조사지침서 작성
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 1-5 조사표 변경 이력

� 조사표 변경 이력

○ 2013년 7월 통계작성 승인 후 조사표 변경이력 없음

    ※ 통계청 고시 제2017-93호는 표본추출에 대해 조사지침을 변경한 것으로 조사표에 대한 변경은 없음

2. 모집단 및 표본틀

2-1 목표모집단과 조사모집단

� 목표모집단과 조사모집단

○ 목표모집단 : 양곡관리법 제19조에 따라 신고된 시‧군‧구별 양곡가공업체

○ 조사모집단 : 2023년 12월 31일기준 정곡 유통량이 있으며, 휴폐업, 대상 외 사업체를

제외한 896개 양곡가공업체

※ 목표모집단과 조사모집단의 차이

- 정상적인 시장가격이 형성되지 않는 사업체 제외

ㆍ 정부양곡 도정공장, 단순도정인 사업체

ㆍ 완전미, 친환경인증미, 찹쌀, 현미, 흑미, 특수미만을 가공하여 판매하는 업체

2-2 표본추출틀(표본조사)

� 표본추출틀
○ 표본추출틀 : 전국의 RPC(미곡종합처리장)와 연간 정곡 유통량이 500톤 이상* 되는

DSC(벼 건조저장시설) 및 도정공장으로 425개 업체(통계청, 2023년 양곡유통량조사)

* 연간 유통량 500톤 미만인 업체는 거래가 활발하지 않아 매월 3회 조사 시 가격이

형성되지 않는 경우가 많아 표본추출틀에서 제외
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� 표본추출틀 구축 과정 및 내용, 주기

○ 표본추출틀

- 변동된 모집단을 반영하고자 매년 표본추출틀을 새롭게 구축

� 모집단 변동에 따른 표본추출틀 주기적 개편 시 개편의 주기, 필요성, 방법 및

절차, 결과 등 설명

○ 상기 사항대로 매년 표본추출틀을 새롭게 구축하고 있음

구분 내용

표본개편
‧ 1년 주기로 실시되는 양곡유통량조사 실시 후 표본 재설계

 - 표본 변동 상황을 반영하기 위해 관할사무소 시‧군에 등록된 양곡가공업체 파악

필용성
‧ 양곡가공업체 총수는 물론 유통량을 파악하여 산지쌀값조사 산지가격에 반영

‧ 행정구역 변화 반영

방법 및 절차

‧ 1~2월

 - 관할사무소 시‧군에 등록된 양곡가공업체 파악

 - 등록된 양곡가공업체의 정‧조곡 유통량, 브랜드현황 등 전수조사

‧ 2~3월

 - 모집단 분석 등에 따라 시‧군별 조사대상처 선정

결과 ‧ 표본변동 내용을 반영을 통한 보다 정확한 모수 추정

3. 표본설계 및 관리(표본조사)

 3-1 표본설계 방법 및 결과

� 표본추출 방법

○ 추출대상

- (전수) 농협 및 민간 RPC, DSC 및 도정공장은 연간 유통량(정곡) 5,000톤 이상 사업체

- (표본) DSC 및 도정공장 중 연간유통량(정곡) 500톤 이상~ 5,000미만 사업체 표본추출

○ (표본규모) RPC, DSC, 도정공장–총 370개 내외

- 계속조사에서의 표본규모 산출식을 이용하여 시도별 표본층 목표 RSE 조정한 후 시도별

최종 표본규모 산출
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< 산지쌀값조사 시도별 목표오차에 따른 표본규모>

(단위: 개, %)

시도

표본층 표본규모

2022년 2023년

표본 규모 
RSE0

(%)
목표 RSE1

(%)
표본 규모 

전국 107 117

경기 15 6.20 5.37 20

강원 7 6.30 5.27 10

충북 7 2.43 2.43 7

충남 25 2.50 2.55 24

전북 15 4.09 3.73 18

전남 14 1.72 1.66 15

경북 18 3.17 3.26 17

경남 6 3.65 3.65 6

* 전년 RSE, 시도별 유통량, 표본층 크기를 고려하여 금년 표본규모 결정

○ 표본규모 산출식

n
 n

RSE


RSE
 



n0 : 시도별 현 표본수

n1 : 시도별 목표 표본수

RSE0 : 현 상대표준오차

RSE1 : 시도별 목표 상대표준오차

○ (표본층 추출법) 층화계통추출

○ (층화) 8개 시도 *광역시는 인접한 시도로 편입

○ (표본추출 결과) 연간 정곡유통량이 큰 가공업체는 전수조사로, 작은 가공업체는 표본조사를

실시하는 응용절사방법을 적용하여 <표1>과 같은 결과를 도출함

․ 전수조사: 전체 유통량의 66.2%를 차지하는 RPC(미곡종합처리장)

․ 표본조사: DSC(벼 건조저장시설) 및 도정공장 - 응용절사(modified cut-off) 적용

- 전수층과 표본층 구분은 절사점(정곡유통량 5,000톤) 기준
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3-2 표본관리

� 관리목적
○ 폐업ㆍ통폐합, 브랜드 등 조사대상처의 변동사항 발생 시 신속·정확하게 대상처를

변경하기 위함

� 관리방법
○ 현 조사대상처 명단 및 선정 시 조사했던 양곡가공업체 명단(유통량조사 결과 포함)을 관리

○ 나라통계시스템(산지쌀값조사)

- 조사업체관리 〉등록 및 대상업체 선정

� 조사대상처 교체

○ 교체사유

- 조사대상처의 폐업ㆍ부도ㆍ통합 등으로 정상적인 조사가 어려운 경우

- 조사대상처가 1개월 이상 업주의 부재(ex. 입원, 해외여행 등), 휴업 등으로 가격조사가

사실상 불가능한 경우

- 3회 이상 연속으로 보합처리가 된 경우로 향후 대상처에 대한 정상적인 가격조사가

불가능한 경우

※ RPC는 전수조사대상이므로 대상처를 교체하지 않고, 4회 보합 시부터 당회가격에

“0”을 입력하고 향후 거래발생시 거래가격 입력함

○ 교체방법

- 지방청(사무소)은 교체사유 발생 시 본청과 협의하고 사유, 교체 대상처 명단 등을

명시하여 본청에 공문 발송

※ 교체대상처의 브랜드현황, 조사브랜드 선정내용 명시

- 지역 여건상 교체가 불가능할 경우, 대상처 신설(개폐 등) 등에 대해 본청과 협의

하여 결정하여야 하며, 협의완료 후 사유 등 명시하여 보고
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Ⅲ. 자료수집

1. 조사방법

� 조사방법
○ 조사담당자 : 조사대상지역 관할사무소 조사담당공무원 및 조사원

○ 조사방법

- 장부열람, 방문청취조사, 전화, 팩스, e-mail 등

- 조사한 내용을 산지쌀값조사 조사표에 항목별로 작성

* 수확기(9월~10월)에는 방문조사를 원칙으로 하되, 이외의 기간에는 월 1회 이상 방문조사

2. 조사 실시

2-1 조사업무 흐름도

양곡가공업체 
현황조사 제출

1～2월(사무소 → 지방청 → 농어업동향과)

• 관할사무소 시·군에 등록된 양곡가공업체 파악

• 양곡가공업체의 정·조곡 유통량, 브랜드현황 등 전수조사

⇩
시ㆍ군별 

조사대상처수 
배정

2～3월(농어업동향과 → 지방청)

• 모집단 분석 등에 따라 시ㆍ군별 조사대상처 선정

⇩
조사대상처 
선정 보고

3월 중순(사무소 → 지방청 → 농어업동향과)

• 대상처 및 브랜드 선정 보고

⇩
조사대상처 
조사 실시

4월～다음 연도 3월(관할 사무소, 지방청에서 조사 실시)

• 조사대상처의 선정된 브랜드 가격을 조사(매순기)

산지쌀가격 조사 조사기준일 다음 날 방문하여 판매가격 등 조사
사무소
지방청

조사결과 및 
등락사유 입력

나라통계시스템에 입력(조사일 17:00까지)
사무소
지방청

내검 및 분석 조사결과 내검 및 분석
농어업
동향과

조사결과 공표 전국 산지쌀가격 KOSIS 공표(조사 다음날 17:00)
농어업
동향과
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 2-2 조사준비 및 준비조사

� 조사대상처 선정

○ 표본사업체 선정 후 조사가능여부 및 브랜드 선정을 위하여 준비조사 실시

○ 대상처 선정 시 제외대상

- 정부양곡 도정공장, 단순도정인 경우

- 완전미, 친환경 인증미, 찹쌀, 현미, 흑미, 특수미만을 가공하여 판매하는 업체

➀ 완전미 : 완전립비율 96%이상인 쌀
➁ 친환경인증미
: 『친환경농업육성법』제17조에 따른 친환경 농산물 인증 등을 받은 인증미

➂ 특수물질 첨가 또는 기능성을 강화한 특수미

: 재배 또는 도정과정에서 특수한 미량원소(게르마늄, 셀레늄)를 첨가하거나 특수기능

(성장촉진, 혈압강화 등)을 보강한 쌀

- 소매판매 또는 5kg이하 소포장 판매만 하는 경우

* RPC, 도정공장 등의 출하가격(주로 도매) 및 20kg단위 조사를 원칙

○ 조사방법 결정

- 전년도 연간 판매량, 연간거래(조사) 가능여부 등을 고려하여 대상처별로 조사브랜드를 결정하고

3개 조사방법중선택

․ (1개 대표브랜드 조사) 업체의 취급브랜드 중 1개 브랜드의 연간출하량이 전체 유통량(친환경

등 제외)의 50%이상인 경우

․ (복수브랜드 조사) 업체의 출하량이 가장 많은 브랜드의 연간 출하량이 전체 유통량(친환경

등 제외)의 50% 미만인 경우에는 유통량 상위 2개 브랜드를 지정, 조사

․ (브랜드없음) 업체의 대표브랜드가 없는 경우에는 판매량이 가장 많은 거래가격으로 조사

○ 준비조사 시 표본대체 방법

- 표본명부에서 동일 시도의 예비표본이 있는 경우 --> 동일 시도의 예비표본으로 대체(지방청

총괄자와 협의)

     * 시도 예비표본 선정 원칙

☞동일시군우선대체 --> 동일시도유통량규모가유사한업체우선을원칙

- 표본명부 동일 시도에 예비표본이 없는 경우--> 본청 담당자와 협의

- 전수조사대상(RPC)이 조사 불가능할 경우 위 처리요령에 따라 DSC 및 도정공장으로 대체
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2-3 조사항목별 조사 방법

� 정곡가격 조사 작성방법

조사
기준일

브랜드명 실거래일
보합처리

횟수
미거래브

랜드
판매가격 운임 당회가격 증감사유 비고

⑴ ⑵ ⑶ ⑷ ⑸ ⑹

⑴

브랜드명

해당 조사대상처의 브랜드명 기재

ㅇ 단일브랜드: 해당브랜드명 기재

ㅇ 복수브랜드: 해당브랜드명 기재(거래가 없더라도 브랜드명은 입력)

ㅇ 브랜드 없는 경우 “브랜드없음” 기재

⑵

실거래일

ㅇ 브랜드별로 가장 최근 거래가 있었던 날을 기재

ㅇ 지난 순기 이후 거래가 없는 경우 실거래일은 공란

  - 단일브랜드: 보합처리횟수 입력

  - 복수브랜드: 미거래브랜드 입력

⑶

판매가격

조사기준일 조사대상브랜드의 출하가격(20kg 기준)

ㅇ 단일브랜드: 대표브랜드 판매가격 기재

 ① 전순기 조사기준일 이후 거래가 있고, 

    당순기 조사기준일에 거래 없는 경우: 최근 판매가격 입력

 ② 전순기 조사기준일 이후 거래가 없는 경우: 보합처리

ㅇ 복수브랜드: 지정된 2개 브랜드 판매가격 각각 기재

  ① 조사기준일에 거래가 있는 경우: 해당 브랜드 가격 각각 기재

    - 1개 브랜드 거래만 있는 경우 1개 브랜드 판매가격만 기재하고,

      거래 없는 대상처는 미거래브랜드로 입력

  ② 전순기 조사기준일 이후 거래가 있고, 

     당순기 조사기준일에 거래 없는 경우: 최근 판매가격 기재

    - 1개 브랜드 거래만 있는 경우 1개 브랜드 최근가격만 기재하고,

      거래 없는 대상처는 미거래브랜드로 입력

  ③ 전순기 조사기준일 이후 2개 브랜드 모두 거래 없는 경우: 보합

ㅇ (브랜드 없음) 

  ① 조사기준일 판매량이 가장 많은 거래가격으로 조사

  ② 전순기 조사기준일 이후 거래 있고, 당순기 거래기준일에 거래가 없는 경우: 

최근가격 

  ③ 전순기 조사기준일 이후 거래가 없는 경우: 보합
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3. 응답자 지정 및 불응 대처 

3-1 응답자

� 적격 응답자의 지정

○ 매일 거래되는 산지쌀가격과 사업체 재무상태 전반에 대한 이해도가 높은 사람을 적격

응답자로 지정

- 사업주와 응답자는 다를 수 있으며, 응답자에 대한 정보를 조사표에 기입

3-2 기억응답

○ 사업체에서 기억응답을 할 경우, 차후 응답에 필요한 기록물(영수증, 장부 등)을 활용

하여 조사표를 보완함

3-3 불응 대처

  < 불응대응 기본절차 >

1차 설득

→

2차 설득

→

불응대상처
확정․보고

→

3차 설득

→

표본대체요청

◾전화 또는 

e-mail 활용

◾제출기한 5일

◾현장방문 

필요업체

◾전화통화 

불능업체

◾불응사유 및 

설득현황 보고

◾공문, 전화 등 

활용하여 최종 

설득

◾실사과에서 

표본대체여부를 

판단하여 

본청에 요청

○ 불응사업체 개념 : 설득(필요시 3차 설득)에도 불구하고 명시적 또는 묵시적 조사

거부 의사를 표시하고 응답을 거부하는 조사대상처

○ 불응 인정요건

- 묵시적* 불응 등 실질적으로 응답의사가 없다고 판단되는 경우 
     * 응답회피, 상습적․고의적 응답지연, 3회 이상의 전화통화 거부 또는 회피 등
○ (보고체계) 지방청·사무소 총괄 담당자가 본청에 보고
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3-4 표본대체

� 조사대상처 관리요령

○ 교체사유

- 조사대상처의 폐업ㆍ부도ㆍ통합 등으로 정상적인 조사가 어려운 경우

- 1개월 이상 업주의 부재(ex. 입원, 해외여행 등), 휴업 등으로 가격조사가 사실상

불가능한 경우

- 3회 이상 연속으로 보합처리가 된 경우로 향후 대상처에 대한 정상적인 가격조사가

불가능한 경우

※ RPC는 전수조사대상이므로 대상처를 교체하지 않고, 4회 보합시부터 당회가격에

“0”을 입력하고 향후 거래발생시 거래가격 입력함

○ 교체방법

- 지방청(사무소)은 교체사유 발생 시 본청과 협의하고 사유, 교체 대상처 명단 등을

명시하여 교체 후 5일 이내에 본청에 공문 보고

※ 교체대상처의 브랜드현황, 조사브랜드 선정내용 명시(지침서 양식 1참고)

- 지역여건상 교체가 불가능할 경우, 연중 대상처 신설(개폐 등) 등에 대해서도 본청과

협의하여 결정하여야 하며, 협의완료 후 사유 등 명시하여 5일 이내에 본청에 보고

� 조사품목(브랜드) 관리요령

○ 교체(제외) 해당사유

- 조사브랜드 폐지, 변경 등으로 인하여 정상적인 조사가 어려운 경우

- 조사 브랜드의 유통량이 없거나 판매단위가 변경된 경우(소포장만 판매하는 경우)

○ 교체(제외)방법

- 지방청(사무소)은 조사브랜드 교체사유 발생 시 협의하여 차순위 브랜드로 즉시 교체

하고, 조사일 도래 전에 시스템에 반영하여 조사 실시

※ 조사방법 변경사유(ex 복수브랜드 조사대상처이나 대체브랜드가 없어 향후 단일

브랜드만 조사하여야 할 경우) 발생시, 향후 조사방법 등의 사유도 기재
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4. 사후조사

� 현장조사 정확성 제고를 위한 모니터링 실시

○ 매년 통계청 조사관리국 조사기획과에서 정확성 제고를 위한 모니터링 실시

- 4월 ~ 9월 기간 중 전화모니터링 실시(위탁사업)

 < 통계조사검증 수행 체계 >

○ 통계조사검증결과에 따라 지방청별로 통계조사별·오류원인별 재발방지 대책 수립

- (지방청, 사무소) 오류 재발방지 대책방안을 수립하여 조사지원과(감사팀)에 제출

전화모니터링 

자료 제공

(실사과)

ð

표본추출

(조사기획과)

ð

모니터링

요원 교육

(조사기획과)

ð

전화모니터링

실시

(모니터링 요원)

ð

현지 확인대상 

1차 선정

(조사기획과)

ò

운영실태 점검 및 

결과 검토

(조사기획과)

ï

현지 확인·조치, 

결과보고 및 시스템 

입력

(지방청)

ï

현지 확인대상

최종 선정

(조사기획과)

ï

현지 확인대상 

사전 검토

(실사과)
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Ⅳ. 통계처리 및 분석

1. 자료코딩

□ 코드체계

○ (방법) ‘나라통계시스템’의 산지쌀값조사에 조사내용 입력
○ (체계) 지방청 입력 → 지방청 내검 → 본청 내검

□ 조사결과 자료의 코딩(부호화) 방법 및 내용(일부)

컬럼명 항목 코드체계

RPC_KIND 쌀종류 정곡일반(01), 조곡(02), 정곡햇일반(03)

CMPNY_GUBUN 업체구분
농협RPC(01), 농협DSC(02), 민간RPC(03)

민간DSC(04), 도정공장(05)

METHOD 조사방법
장부열람(01), 면접청취조사(02), 전화(03)

팩스(04), 이메일(05), 기타(06)

2. 자료내검

� 내용검토_공통

○ 조사기준일, 조사항목, 응답자 정보 등 기본사항 확인

○ 지방청(사무소)내 조사 시군구가 여러 개 있는 경우 조사표가 섞이지 않도록 표지를

반드시 확인

○ 정곡과 조곡의 가격을 바꿔 기입하지 않도록 주의

� 내용검토_정곡

○ 조사가격 산정 시 우선순위에 따라 조사하였는지 확인

○ 당회가격과 전회가격이 기 조사자료와 일치하는지 확인

○ 20kg 포장단위가 없을 경우 20kg 포장단위로 환산 시 포장재 가격을 누락하지 않도록 주의

○ 신·구곡, 조곡 병행조사를 하는 9월에는 일반계(전년산)와 햇일반계(당년산)의 가격이

바뀌지 않도록 주의

○ 등락율이 전회 대비 1% 이상 차이가 날 경우 반드시 등락사유를 파악하여 기입
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○ 운임은 20kg 포대당 운임을 기입하고 누락되지 않도록 주의

○ 대표브랜드를 조사하였는지, 복수브랜드의 경우 가격이 바뀌지 않았는지 확인

○ 전순기 조사기준일 이후 거래가 없을 경우 보합처리

※ 신곡이 나오기 전 구곡 판매가 종료되어 전순기 조사기준일 이후 거래가 없는 경

우라도 반드시 3회까지 보합처리

※ 햇일반계의 경우도 정곡이므로 보합처리 반드시 확인

○ 3회 이상 보합처리의 경우, 브랜드 변경이나 대상처 변경이 제대로 되었는지 확인

단, 부득이하게 브랜드나 대상처 변경이 불가한 경우 당회 판매가격에 “0”을 기입

후 4회 이상 보합으로 처리

※ RPC는 전수조사대상이므로 대상처를 교체하지 않고, 4회 보합 시부터 당회가격에

“0”을 입력하고 향후 거래 발생 시 거래가격 입력함

� 내용검토_조곡

○ 조사가격 산정 시 우선순위에 따라 조사하였는지 확인

○ 당회가격과 전회가격이 기 조사자료와 일치하는지 확인

○ 40kg 포장단위가 없을 경우 40kg 포장단위로 환산 시 포장재 가격을 누락하지 않도록 주의

○ 등락율이 전회 대비 1% 이상 차이가 날 경우 반드시 등락사유를 파악

○ 운임은 40kg 포대당 운임을 기입하고 누락되지 않도록 주의

○ 전순기 조사기준일 이후 거래가 없을 경우 당회 판매가격에 ‘0’을 입력

※ 조곡의 경우 보합처리 없음

� 입력에 관한 일반사항

○ 조사담당공무원은 조사한 자료를 검토하여 입력 시 오류가 발생되지 않도록 주의

- 조사한 자료와 조사대상처 이외 업체, 농민 등을 대상으로 조사한 가격을 비교․분

석하여 조사결과를 검증

○ 매월 자체 사후확인을 실시하여야 하며 조사, 전산입력 오류 등을 발견하였을 경우

에는 본청에 보고하여 조치

○ 조곡의 경우, 최초 거래 또는 거래없음 이후 거래가 있을 경우에는 전회가격을 “0”

으로 입력

○ 정곡과 조곡을 혼동하여 입력하거나 평균가격이 아닌 조사대상처 총가격으로 입력

하지 않도록 주의
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� 조사누락 시 처리

○ 조사대상처에서 수매대금 정산명세서나 판매일보를 조사일 이후에 작성하거나 거래

장부 정리가 잘 안되어 조사가 누락된 경우 비고에 사유를 기입

○ 조사 후에 다른 장부에서 운임이 발견되었을 경우 당순기 조사 내용 입력 시 비고에

사유를 상세히 기입

� 범위내검
- 실거래일 : 전순기 기준일 ~ 현순기 기준일 그 외에는 팝업창 활성화

- 판매가격 : 100,000원 이상 시 팝업창 활성화 입력 재확인

- 운임 : 10,000원 이상 입력 시 팝업창 활성화 입력 재확인

- 등락률이 ±1%이면 반드시 사유를 입력

3. 무응답

3-1 주요 항목무응답 실태

� 항목무응답 허용하지 않음

○ 산지쌀값조사는 응답항목이 간결하고 1년간 선정된 표본에 대해 순기 조사되는 통계

이므로 항목 무응답은 허용하지 않고 표본대체하여 조사 실시

- 추출틀명부 내에서 유통량이 비슷한 업체로 선정하여 대체

- 관할 지방청, 사무소 내에서 예비 대상처가 없는 경우 관할 시도 내에서 대체 가능

3-2 단위무응답 실태

� 단위무응답 허용하지 않음

○ 단위무응답은 표본 선정에 반발하는 조사대상처에서 발생할 수 있는데, 이 경우 단위

무응답으로 간주되지는 않는다. 또한, 조사 개시 이전에 표본 대체를 함으로써 해결함
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4. 통계추정

4-1 통계추정 산식 및 내용

� 모수
○ 조곡 가격 (단위: 원/40kg)

- 전국양곡가공업체의 농가로부터 매입하는 조곡가격

○ 정곡 가격 (단위: 원/20kg)

- 전국양곡가공업체에서 출하하는 최근년도산 정곡가격

� 평균 추정(
)

○ 전국 평균:
  



  




  




  





-   도층의 번째사업체의  쌀값
-   도 층의 표본수
-   층   은전수   는 표본

-   시도 개경기 강원충북충남전북전남경북경남

5. 표집오차 추정 방법 및 결과(표본조사)

� 분산(
), 표준오차() 및 상대표준오차()

○ 전국 분산 
 


  




  




  








○ 전국 표준오차

○ 전국 상대표준오차 


×
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Ⅴ. 통계공표, 관리 및 이용자서비스

1. 공표통계 및 해석방법

� 공표되는 주요분류 수준 및 통계공표의 적정성(cv)

○ 매순기별(5, 15, 25일) 정곡 20kg 산지쌀값을 전국단위로 KOSIS에 공표함

○ (전국 순기별 RSE) 표본층에 대한 상대표준오차(RSE) 산출 결과 33개 전체 순기에 대한

평균 RSE는 0.579%, 이고, 최대 RSE는 0.71%임

< 순기별 표본층 상대표준오차 산출 결과>

(단위: 원, %)

순기 가격 RSE 순기 가격 RSE 순기 가격 RSE

'23.  4.  5. 44,710 0.61 8.  5. 48,077 0.48 12.  5. 49,238 0.67

4. 15. 44,514 0.58 8. 15. 48,670 0.47 12. 15. 49,148 0.67

4. 25. 44,467 0.59 8. 25. 49,355 0.44 12. 25. 48,944 0.67

5.  5. 44,579 0.57 9.  5. 49,808 0.44 '24.  1.  5. 48,863 0.68

5. 15. 44,872 0.56 9. 15. 49,983 0.44 1. 15. 48,632 0.69

5. 25. 45,323 0.55 9. 25. 49,963 0.45 1. 25. 48,518 0.69

6.  5. 45,584 0.54 10.  5. 55,086 0.70 2.  5. 48,387 0.69

6. 15. 45,774 0.53 10. 15. 52,598 0.59 2. 15. 48,470 0.71

6. 25. 45,897 0.52 10. 25. 51,181 0.67 2. 25. 48,463 0.70

7.  5. 46,145 0.52 11.  5. 50,356 0.66

7. 15. 46,598 0.52 11. 15. 49,588 0.64

7. 25. 47,271 0.50 11. 25. 49,440 0.64

전체 평균 0.59 최소값 0.44 최대값 0.71
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� 주요 통계표

○ 정곡 20kg 산지쌀값 결과(2021.8.5.~2022.8.5.)

기준일 당회가격(A) 전회가격(B) 가격차이(A-B) 전회대비(%)

2023.01.05 45,135 45,265 -130 -0.3 

2023.01.15 45,092 45,135 -43 -0.1 

2023.01.25 45,027 45,092 -65 -0.1 
2023.02.05 44,859 45,027 -168 -0.4 
2023.02.15 44,966 44,859 107 0.2 
2023.02.25 44,883 44,966 -83 -0.2 
2023.03.05 44,838 44,883 -45 -0.1 
2023.03.15 44,797 44,838 -41 -0.1 
2023.03.25 44,545 44,797 -252 -0.6 
2023.04.05 44,585 44,545 40 0.1 
2023.04.15 44,412 44,585 -173 -0.4 
2023.04.25 44,415 44,412 3 0.0 
2023.05.05 44,326 44,415 -89 -0.2 
2023.05.15 44,555 44,326 229 0.1 
2023.05.25 44,878 44,555 323 0.7 
2023.06.05 45,310 44,878 432 1.0 
2023.06.15 45,461 45,310 151 0.3 
2023.06.25 45,642 45,461 181 0.4 
2023.07.05 45,924 45,642 282 0.6 
2023.07.15 46,436 45,924 512 1.1 
2023.07.25 47,220 46,436 784 1.7 
2023.08.05 47,961 47,220 741 1.6 
2023.08.15 48,591 47,961 630 1.3 
2023.08.25 49,245 48,591 654 1.3 
2023.09.05 49,851 49,245 606 1.2 
2023.09.15 50,137 49,851 286 0.6 
2023.09.25 50,202 50,137 65 0.1 
2023.10.05 54,388 50,202 4,186 8.3 
2023.10.15 52,387 54,388 -2,001 -3.7 
2023.10.25 51,142 52,387 -1,245 -2.4 
2023.11.05 50,346 51,142 -796 -1.6 
2023.11.15 49,820 50,346 -526 -1.0 
2023.11.25 49,655 49,820 -165 -0.3 
2023.12.05 49,617 49,655 -38 -0.1 
2023.12.15 49,530 49,617 -87 -0.2 
2023.12.25 49,408 49,530 -122 -0.2 
2024.01.05 49,164 49,408 -244 -0.1 
2024.01.15 48,958 49,164 -206 -0.4 
2024.01.25 48,699 48,958 -259 -0.1 
2024.02.05 48,378 48,699 -321 -0.7 
2024.02.15 48,375 48,378 -3 0.0 
2024.02.25 48,417 48,375 42 0.1 

(단위: 원)
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2. 시의성 및 정시성

2-1 조사대상 기간/조사 기준시점과 공표 시기

� 조사대상 기간 및 공표시기

○ 조사기준일: 매월 5일, 15일, 25일

○ 조사실시일: 조사기준일 다음날

○ 공표일: 조사실시일 다음날 (매월 7일, 17일, 27일)

* 조사실시일, 공표일이 공휴일인 경우 다음날 실시

2-2 공표일정

� 사전 계획 및 공개된 통계공표 일정과 공개방법

○ 공개시기: 조사기준일 익익일 (매월 7일, 17일, 27일)

○ 공개방법: 통계청 홈페이지에 일정 공개

- 통계청 국가통계포털 인터넷 홈페이지(https://kosis.go.kr>국가통계일정)

3. 비교성 및 일관성

 3-1 통계 작성방법의 비교성

� 통계 작성방법 동일 기준 적용 여부
○ 일반사항

- 통계의 개념, 기준시점, 조사시기, 작성방법 등은 2013년 이후 매 순기마다 동일하게 적용

- 연도별 조사 결과의 비교와 일관성 있는 통계 분석 가능

3-2 시계열 비교성

○ 통계의 개념 분류기준, 조사기준, 조사시기 등이 매년 동일하게 적용되어 최근 5년간

전국 산지쌀값 추이를 분석할 수 있음.
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3-3 국가간 비교성

□ 외국 통계와의 비교가능성 검토 결과 및 이용시 고려사항

○ 외국 동일·유사 목적의 조사를 국제적으로 찾는다면 국제기구 FAO가 가장 유사하다

할 수 있음

○ 국제기구 FAO는 그 단위와 분류기준이 달라 직접적인 비교는 한계가 있음

� 국제기구 자료 사례

○ 국제기구명: FAO (FOOD AND AGRICULTURE ORGANIZATION OF THE UNITED NATIONS)

○ 항목: 농가생산자가격> 40kg기준 연간, 월간 산지쌀값(RICE, Paddy)

3-4 동일영역 통계와 일관성

○ 통계청에서 작성하는 산지쌀값조사 중 정곡 가격(20kg 기준)은 한국농수산식품유통

공사(AT)가 조사 및 발표하는 농산물유통공사(KAMIS)에 포함되는 쌀 도매가격

(20kg 기준)과 유사하다고 볼수 있음

○ AT_KAMIS 농산물유통정보와 비교(유사점 및 차이점)

구분 통계청(산지쌀값조사) AT_KAMIS(농산물유통정보)

조사항목
정곡/20Kg/도매가격

브랜드 가격

정곡/20kg/도매가격

상, 중, 하품 가격

조사기간 매순기(5,15,25일) 매일

조사지역 전국 122개 시ㆍ군 5개 도시

조사규모 RPC, DSC, 도정공장 370개 내외
지역별 1개 도매시장

(도매시장별 3개이상 사업체) 

① 정보수요자(생산자, 소비자, 유통업자 등)에게 필요한 정보를 제공함으로써 의사결정에

도움을 주는 것은 동일

② 조사항목의 일부와 조사기간, 조사지역의 차이가 있음

③ 산지쌀값조사는 정부시책 자료를 활용되기에 조사지역을 전국을 대상으로 조사하고

있으며 조사규모도 370개 내외 사업체로 AT_농산물유통정보와 차이가 있음
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4. 접근성 및 명확성

4-1 통계의 이용자 서비스

□ 통계의 제공 및 유형
○ 결과 공표 : 조사기준일 익익일 통계청 인터넷 홈페이지(http://kostat.go.kr)에 등재

- 20kg 정곡 전국 산지쌀값 공표 

4-2 연락처 정보

□ 이용관련 문의 연락처 정보제공
○ 통계청 인터넷 홈페이지(http://kostat.go.kr)에 담당부서, 담당자, 전화번호를 기입하여

이용관련 문의의 편의성 제공

4-3 통계 설명자료 제공

□ 이용방법
○ 통계청 인터넷 홈페이지(http://kostat.go.kr)에 > 통계설명자료 ttp://meta.narastat.kr)>

주제별> 물가> 산지쌀값조사

□ 수록내용
○ 통계개요, 조사관리, 표본설계, 통계추정 및 분석 등 정보 공개되고 있음

5. 마이크로데이터 생성·관리 및 서비스

5-1 마이크로데이터 생성·관리

□ 마이크로데이터 생성·관리 및 서비스 절차
① 마이크로데이터 이관 제공범위 검토 및 의뢰(농어업동향과)

- 자료제공범위 결정, key값 지정, 코드집, 개요부문 작성 후 의뢰

② 마이크로데이터 이관 검토(조사시스템관리과)

- 데이터 검토, 테이블 목록 및 파일설계 검토 후 자료 송부

③ 최종 자료 검토 후 서비스(마이크로데이터과)

- 공표된 집계표와 비교, 자료 검증 후 오류가 있으면 농어업동향과, 조사시스템관리과 검토,

자료 문제가 없을 경우 일반 이용자에게 제공하기 위해 비식별 처리된 공공이용 마이크로

데이터를 통계청 MDIS 홈페이지를 통해 공개
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□ 마이크로데이터 보유 및 관리
○ 마이크로데이터는 통계청 마이크로데이터과에서 내부시스템을 통해 영구 보존

○ 마이크로데이터 관리는 내부 업무 지침 및 매뉴얼을 준용하여 철저하게 관리

6. 비밀보호 및 보안

6-1 자료수집, 처리 및 보관 과정의 비밀보호

□ 자료 수집 시 비밀보호
○ 통계법 제33조(비밀의 보호)에 의해 비밀보호

① 통계의 작성과정에서 알려진 사항으로 개인이나 법인 또는 단체 등의 비밀에 속하는

사항은 보호되어야 한다.

② 통계의 작성을 위하여 수집된 개인이나 법인 또는 단체 등의 비밀에 속하는 자료는

통계작성 이외 목적으로 사용되어서는 아니 된다.

6-2 공표자료의 비밀보호

□ 공표자료에서 응답자 비밀보호를 위하여 취한 조치나 방법

- 통계법 시행령 제50조(비밀의 보호를 위한조치)를 준용하여 관리함.

- 원자료 제공시 단독 또는 조합을 통해 응답자 식별 가능성이 있는 항목 비공개

- 각 통계조사 간 연결 Key값 제공 불가

- 표본 관리 등 실사 정보 확인을 위한 변수 전체 삭제

6-3 자료 보안 및 접근제한

□ 자료 보안 및 관리에 관한 규정

○ 통계법 제29조2(통계자료의 보유 및 관리) 및 동법 시행령 제48조(통계자료의 보호)에

준하여 관리

○ 내부 분석자료에는 응답자 개인을 식별할 수 있는 자료를 포함하지 않음

○ 자료 보안을 위해 지역별로 총괄자만 권한을 부여하며, 매년 교육을 실시함


