
광고경기�전망지수�조사

(2025년� 1월�현황�및� 2월�전망)

통계법 제33조(비밀의 보호 등) 

 ① 통계작성과정에서 알려진 사항으로서 개인 또는 법인이나 단체의 비밀에 속하는 사항은 보호되어야 한다.

 ② 통계작성을 위하여 수집된 개인 또는 법인이나 단체의 비밀에 속하는 기초자료는 통계작성의 목적 외에 사용하여서는 아니 된다.

인사 말씀
안녕하십니까?

귀사(기관)의 무궁한 발전을 기원합니다. 

한국방송광고진흥공사에서는 우리나라 주요 광고주들을 대상으로 광고매체 집행 증감 현황을 주기적으로 조사하여 

국내 광고산업 경기를 진단함을 목적으로 「광고경기 전망지수 조사」를 실시하고 있습니다.

귀사가 응답해 주신 내용은 향후 광고경기 관련 국가 정책 자료로 활용되오니 바쁘시더라도 잠시 시간을 

내어 조사원의 질문에 답변해 주시면 감사하겠습니다.

조사주관 한국방송광고진흥공사 광고산업진흥국 (담당: 정문수 대리)

조사후원 한국광고주협회       (담당: 곽혁 사무총장)

실사기관 (주)메트릭스 (담당: 한현경 과장, ☎ 02-6244-0761)

Ⅰ.� 응답자�선정�질문

SQ1.� 귀하는� “(Programming:� 응답자�소속회사명�제시)”에� 현재� 근무하고�계십니까?

1.� 예

2.� 아니오� (→� 조사�중단)

SQ2.� 귀하께서는�현재�귀사의�매체�별�광고집행�여부,� 광고비를�매달�파악하고�계신가요?

정확하게�파악하고�있다고�생각하실수록� 5점에�가깝게�응답해�주시면�됩니다.(1,2번�응답�시�중지)

전혀�파악하지�
못하고�있다

잘�파악하지�
못하는�편이다

가끔식�
파악하고�있다

잘�파악하고�
있는�편이다

정확하게�
파악하고�있다

1 2 3 4 5

응답 안내
♠ 이 조사표에 기재된 내용은 통계법 제33조에 따라 비밀이 보장되며 통계작성 이외의 목적으로는 절대로 사용하지 않습니다.

♠ 한국방송광고진흥공사는 아래 법령에 의거하여 본 조사를 수행합니다.
방송광고판매대행 등에 관란 법률 제29조(한국방송광고진흥공사사업) 3. 방송광고 제작산업 육성, 광고표준화, 광고효과
측정, 광고유통기반 구축/운영, 광고관련 조사/연구, 교육 공익광고 등 방송통신 광고산업 진흥관련 사업

♠ 본 조사의 대상 기간 (현황) 2024년 12월 대비 2025년 1월 현황
                       (전망) 2025년 1월 대비 2025년 2월 전망

♠ 질문 내용 중 특별한 안내문이 없는 한 모든 문항에 답해 주십시오.

♠ 각 문항마다 설명과 작성 안내문을 참고하여 작성해 주시기 바랍니다. 



광고경기전망지수(KAI)� 산출� 방법

광고경기전망지수는� 광고주의� 익월� 광고비� 전망에� 대한� 설문을� 통해� 광고경기동향을� 파악할� 수� 있는� 지표

로�산출식은�다음과�같음

-� KAI가� 기준치인� 100인� 경우� 광고비� 증가� 응답� 업체수와� 광고비� 감소� 응답업체수가� 같음을� 의미

하며,� 100초과인� 경우에는� 광고비� 증가� 응답� 업체수가� 광고비� 감소� 응답� 업체� 수보다� 많음을,� 100

미만인�경우에는�그� 반대임을�나타냄

설문지�작성�방법

//지시문:� 12월� 귀사의�매체별�광고비�집행이�아래와�같을� 경우의�작성� 예시를�보여드립니다.

예시를�참고하여�이후에�드리는�질문에�답변해주시기�바랍니다.

<12월�광고비>

-� 지상파TV� :� 2024년� 12월�광고비� 1억원�→� 2025년� 1월�광고비� 1.2억원� (0.2억원�증가)

-� 케이블TV� :� 2024년� 12월�광고비� 1.5억원� →� 2025년� 1월�광고비� 1억원� (0.5억원�감소)

-� 종합편성TV� :� 2024년� 12월과� 2025년� 1월�모두� 광고비�없음

-� 라디오� :� 2024년� 12월과� 2025년� 1월� 모두�광고비�없음

-� 신문� :� 2024년� 12월과� 2025년� 1월� 모두� 광고비�없음

-� 온라인-모바일� :� 2024년� 12월� 광고비� 1억원�→� 2025년� 1월� 광고� 1.5억원� (0.5억원�증가)

-� 6개�매체�종합� :� 2024년�12월�종합�광고비�3.5억원�→�2025년�1월�종합�광고비�3.7억원� (0.2억원�증가)

A.� 2024년� 12월� 대비� 2025년� 1월�귀사의�매체별�광고비�집행� 동향은�어떻다고�보십니까?

(만약� 2024년� 12월과� 2025년� 1월�모두� 광고� 집행이�없다면�다음� 매체로�이동해주시기�바랍니다.)

매체 광고집행여부 증가 비슷 감소

� 1)� 지상파� TV 예�■� � � 아니오�□ Ⅴ

� 2)� 케이블� TV 예�■� � � 아니오�□ Ⅴ

� 3)� 종합편성� TV 예�□� � � 아니오�■

� 4)� 라디오 예�□� � � 아니오�■

� 5)� 신문 예�□� � � 아니오�■

� 6)� 온라인-모바일 예�■� � � 아니오�□ Ⅴ

� 7)� 6개� 매체�종합 Ⅴ

� � � 7-1)� 증가� 또는�감소할�경우�광고비�증가/감소�비율

� � � � ①� 2%� 미만�Ⅴ� 2~4%� 미만�③� 4~6%� 미만�④� 6~8%� 미만�⑤� 8~10%� 미만� ⑥� 10%� 이상



Ⅱ.� 월별�광고경기�전망지수

1. 2024년� 12월�대비� 2025년� 1월� 광고비�집행�동향� (작년� 12월�대비�금년� 1월� 동향)

A0.� 2024년� 11월�대비� 12월�귀사의�매체별�광고비�집행�동향은�전월에�응답하신�12월�집행�전망과�동일합니까?

매체 전월�집행�전망�응답
(아래�예시�자동구현) 전월�집행�전망� 응답� 일치�여부

� 1)� 지상파� TV (증가) 예�□���아니오�□�→�‘예’�응답할�경우�A문항에�전월�B문항�응답�자동펀칭

� 2)� 케이블� TV (비슷) 예�□���아니오�□�→�‘예’�응답할�경우�A문항에�전월�B문항�응답�자동펀칭

� 3)� 종합편성� TV (증가) 예�□���아니오�□�→�‘예’�응답할�경우�A문항에�전월�B문항�응답�자동펀칭

� 4)� 라디오 (감소) 예�□���아니오�□�→�‘예’�응답할�경우�A문항에�전월�B문항�응답�자동펀칭

� 5)� 신문 (증가) 예�□���아니오�□�→�‘예’�응답할�경우�A문항에�전월�B문항�응답�자동펀칭

� 6)� 온라인-모바일 (감소) 예�□���아니오�□�→�‘예’�응답할�경우�A문항에�전월�B문항�응답�자동펀칭

� 7)� 6개� 매체�종합 (증가) 예�□���아니오�□�→�‘예’�응답할�경우�A문항에�전월�B문항�응답�자동펀칭

A.� 2024년� 12월� 대비� 2025년� 1월�귀사의�매체별�광고비�집행� 동향은�어떻다고�보십니까?

(만약�2024년�12월과�2025년�1월�둘�다�광고�집행이�없다면� ‘아니오’를�선택�후�다음�매체로�이동해주시기�바랍니다.)

매체 광고집행여부 증가 비슷 감소

� 1)� 지상파� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 2)� 케이블� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 3)� 종합편성� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 4)� 라디오 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 5)� 신문 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 6)� 온라인-모바일 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 7)� 6개� 매체�종합 1 2 3

� � � 7-1)� 증가� 또는�감소할�경우�광고비�증가/감소�비율

� � � � ①� 2%� 미만�②� 2~4%� 미만�③� 4~6%� 미만�④� 6~8%� 미만�⑤� 8~10%� 미만� ⑥� 10%� 이상

A-1.� 6개�매체� 종합의�증감� 사유를�구체적으로�기재해주시기�바랍니다.�

� � � � (예,� 신규� 캠페인�시작(구체적인�캠페인�명� 또는�소재� 기재))

2.� 2025년� 1월�대비� 2월�광고비�집행�전망� (1월� 대비� 2월� 전망)

B.� 2025년� 1월� 대비� 2월� 귀사의�매체별�광고비�집행�전망은�어떻다고�보십니까?

(만약�2025년� 1월,� 2월�둘�다�광고�집행이�없다면� ‘아니오’를�선택�후�다음�매체로�이동해주시기�바랍니다.)



매체 광고집행전망 증가 비슷 감소

� 1)� 지상파� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 2)� 케이블� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 3)� 종합편성� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 4)� 라디오 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 5)� 신문 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 6)� 온라인-모바일 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 7)� 6개� 매체�종합 1 2 3

� � � 7-1)� 증가� 또는�감소할�경우�광고비�증가/감소�비율

� � � � ①� 2%� 미만�②� 2~4%� 미만�③� 4~6%� 미만�④� 6~8%� 미만�⑤� 8~10%� 미만� ⑥� 10%� 이상

B-1.� 6개�매체� 종합의�증감� 사유를�구체적으로�기재해주시기�바랍니다.�

� � (예,� 신규�캠페인�시작(구체적인�캠페인�명� 또는� 소재�기재))

3.� 2024년� 2월�대비� 2025년� 2월� 광고비�집행�전망� (작년� 2월� 대비�올해� 2월� 전망)

C.� 2024년� 2월�대비� 2025년� 2월� 귀사의�매체별�광고비�집행�전망은�어떻다고�보십니까?

(만약� 2024년� 2월,� 2025년� 2월�둘�다�광고�집행이�없다면� ‘아니오’를�선택�후�다음�매체로�이동해주시기�바랍니다.)

매체 광고집행여부 증가 비슷 감소

� 1)� 지상파� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 2)� 케이블� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 3)� 종합편성� TV 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 4)� 라디오 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 5)� 신문 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 6)� 온라인-모바일 예�□� � � 아니오�□ 1 2 3

� 7)� 6개� 매체�종합 1 2 3

� � � 7-1)� 증가� 또는�감소할�경우�광고비�증가/감소�비율

� � � � ①� 2%� 미만�②� 2~4%� 미만�③� 4~6%� 미만�④� 6~8%� 미만�⑤� 8~10%� 미만� ⑥� 10%� 이상

C-1.� 6개� 매체� 종합의�증감� 사유를�구체적으로�기재해주시기�바랍니다.�

� � � (예,� 신규� 캠페인�시작(구체적인�캠페인�명�또는� 소재� 기재))

D.� 귀� 사의�대표�품목(상품)을�구체적으로�기재해주시기�바랍니다.(예,� 침대,� 종합감기약,� 에어매트�등)

�



E.�본�조사를�통하여�얻고자�하는�것이나,�알고�싶은�사항이�있으시다면�구체적인�의견을�기재해주시기�바랍니다.

※�응답자�정보�입력

LIST ID 회사명

부서
전화번호

이메일주소

성명/직급
휴대전화

팩스

※�끝까지�응답해주셔서�대단히�감사합니다.


